1. Nazwa przedmiotu

MARKETING POLITYCZNY

2. Symbol przedmiotu
K-0002

3. Poziom studiow
Studia pierwszego stopnia

4. Forma zajeé
Wyktady

5. Punkty ECTS
9

6. Liczba godzin
A. Studia stacjonarne
Wyktady — 45

B. Studia niestacjonarne
Wyktady — 30

7. Opis przedmiotu

Zapoznanie z dorobkiem politologii, socjo-
logii, psychologii, antropologii, a takze z
rezultatami badan i analiz, pomieszczo-
nych w specjalistycznej literaturze przed-
miotu, ponadto konstatacjami poczyniony-
mi w toku wiasnych przedsiewzie¢ nauko-
wo-badawczych. Edukacja obejmuje dwa
obszary: polityke oraz marketing. Zostanie
ukazana istota marketingu, narzedzia i in-
strumenty. Zagadnienia kluczowe: polityka,
wtadza, public relations, rynek, produkt,
marketing, marketing polityczny, marketing
wyborczy, systemy wyborcze, komunikacja
polityczna, media, wizerunek.

8. Zakladane efekty ksztalcenia w zakresie
a/wiedzy, b/umiejetnosci, c/kompetenc;ji
spotecznych oraz metody (sposoby) ich
weryfikacji

a/ Wiedza nt. marketingu politycznego,
pojmowanego jako dziatania (aktywnosg),
przedsiebrane w sferze polityki z zastoso-
waniem zaadoptowanych narzedzi i tech-
nik, wtasciwych marketingowi ,klasyczne-
mu”, tj. stosowanemu na gruncie rynku
ekonomicznego, a takze nt. swoistoSci
marketingu politycznego w stosunku do
klasycznego oraz rozroznienia miedzy
marketingiem politycznym a wyborczym.

b/ Umiejetnosci aplikowania teoretycznej
wiedzy nt. marketingu politycznego do
konkretnych warunkéw i potrzeb politycz-
nych, w szczegdlnosci podnoszenia efek-
tywnosci przedsiewzie¢ stuzgcych przeko-

naniu odbiorcy do zaakceptowania (,naby-
cia”) produktu politycznego (polityk, partia,
idea). Miesci sie w tym umiejetnoS¢ wyko-
rzystywania wynikoéw badan opinii publiczne;j.
c/ Kompetencje spoteczne, sprowadzajgce
sie do wykorzystanie wiedzy teoretycznej w
praktyce politycznej (szczegolnie kampanii
wyborczej), umiejetnosci zastosowania w
niej narzedzi, technik marketingowych (PR,
kreowanie wizerunku politycznego), wraz ze
zdolnosciami wspotdziatania w zespotowym
urzeczywistnianiu filozofii, strategii oraz tak-
tyki marketingowe;.

9. Szczegolowe tresci ksztatcenia

Temat 1

Wprowadzenie do wyktadu - 2 godziny (1)’
Wspotczesne ujecie wiadzy politycznej i
czynniki jg okreslajace. Walka, konkurencja
polityczna — tradycja i wspétczesnosc. Poli-
tyka a marketing.

Temat 2

Istota marketinqu - 2 godziny (1)

Filozofia zarzgdzania marketingowego. Stra-
tegia i podstawowe kategorie marketingu
oraz jego modele.

Temat 3

Podstawowe narzedzia, instrumenty i me-
chanizmy marketinqu - 2 godziny (2)
Narzedzia, instrumenty i mechanizmy marke-
tingu. Etapy dziatann marketingowych; bada-
nie rynku, produkt, segmentacja, pozycjono-
wanie, marka, 4xP, public relations, analiza
SWOT, komunikacja (TV, Internet).

Temat 4

Implementacja marketinqu do polityki - 2
godziny (2)

Czynniki warunkujgce implementacje marke-
tingu do polityki; sens stosowania, jego uzy-
tecznos¢ w dziataniach politycznych a trady-
cja. Walory i niedostatki wykorzystania mar-
ketingu w polityce.

! W nawiasach podana jest liczba godzin realizowana na
studiach niestacjonarnych.



Temat 5

Absorpcja poje¢ (kategorii, narzedzi)
marketingowych w_przyqgotowanie, or-
ganizowanie przedsiewzie¢ politycz-
nych - 2 godziny (2).

Zastosowanie pojec¢ (kategorii, narzedzi)
marketingowych w przygotowanie, organi-
zowanie przedsiewzie¢ politycznych: ry-
nek-polityka, produkt-podmiot (w tym idee),
transakcja-wybory (utrzymanie przychylno-
Sci spoteczenstwa wobec podmiotéw poli-
tyki ), cena-korzys¢, zysk-wiadza.

Temat 6

Kultura polityczna i marketing politycz-
ny; istota relacji — 2 godziny (1)

Kultura polityczna i jej wptyw na sposob
urzeczywistniania filozofii i przedsiewzie¢
marketingu politycznego.

Temat 7

Marketing wyborczy - 2 godziny (1)
Marketing polityczny a marketing wyborczy
— rozrdznienie, zakres pojeciowy. Stoso-
wanie i uzytecznosS¢ narzedzi (technik)
marketingowych w kampanii wyborcze;.

Temat 8

Organizacja kampanii wyborczej - 2 go-
dziny (2)

Organizacja, kierowanie kampanig wybor-
czg oraz jej etapy. Formy zorganizowania,
prowadzenia oraz zrodta finansowania
kampanii wyborczej. Strategie wydatkowa-
nia funduszy. Analiza i modyfikacja strate-
gii wyborczej.

Temat 9

Zachowania wyborcze — 2 godziny (2)
Zachowania wyborcze — ujecie socjolo-
giczne, psychologiczne, politologiczne,
marketingowe. Psychospoteczne uwarun-
kowania udzialu w wyborach. Powody
uczestniczenia i nieuczestniczenia w wy-
borach.

Temat 10

Miejsce i rola partii politycznych w wy-
borach — 2 godziny (1)

Ideologia, doktryna, program - ich miejsce i
rola w kampanii wyborczej. Ruchy i partie
polityczne oraz grupy nacisku a marketing
polityczny.

Temat 11

System polityczny a systemy wyborcze -
2 godziny (2)

System polityczny, partyjny, a systemy wy-
borcze; wzajemne oddziatywanie. Giéwne
systemy wyborcze, metody podziatu manda-
tow, klauzule zaporowe. Konsekwencje dla
systemu politycznego (organdéw przedstawi-
cielskich). Podstawy prawne wyboréw.

Temat 12

Wizerunek i jeqo wtasciwosci - 2 godziny (2)
Formy i metody prezentowania wizerunkow
wazniejszych ugrupowan politycznych (poli-
tykow) oraz obrazu ich przeciwnikow. Tech-
niki propagandy wyborczej (perswazja i ma-
nipulacja). Rola telewizji, radia, prasy.

Temat 13

Miejsce i rola badania opinii publicznej w
kampanii wyborczej - 2 godziny (1)

Sondaze przedwyborcze - interpretacja wy-
nikdbw, ocena wiarygodnos$ci oraz ich wptyw
na formowanie sie preferencji oraz zacho-
wan wyborczych.

Temat 14

Analiza wyboréw w Polsce po 1989 r. -2
godziny (2)

Wybory parlamentarne i prezydenckie w Pol-
sce. Dynamika stosowania marketingu poli-
tycznego.

Temat 15

Efektywnosé zastosowania marketingu w
polskiej polityce — 2 godziny (2)

Efektywnos¢ zastosowania marketingu w
polskiej polityce — analiza porébwnawcza z
krajami o ugruntowanej (skonsolidowanej)
demokracji.

10. Metody nauczania

Wyktady uzupetnione éwiczeniami, w trakcie
ktorych studenci wykazg sie stopniem opa-
nowania wiedzy w zakresie zastosowania
strategii marketingowej oraz wykorzystania
Srodkéw i narzedzi dla uzyskania przewagi
na rynku politycznym.

11. Warunki zaliczenia przedmiotu
Przyswojenie przez studentéw wiedzy prze-
widzianej programem przedmiotu. Jej po-
ziom stwierdzony poprzez zaliczenie ¢wiczen
oraz ztozenie egzaminu ustnego w oparciu o
udostepniony uprzednio zestaw zagadnien.
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